Маркетинговое исследование рынка окон из ПВХ
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1. Резюме проекта

Цель проекта – изучение текущей ситуации на рынке производства и продаж пластиковых окон из ПВХ,  выявление основных участников рынка (производителей, дилеров), оценка производства и объема рынка металлопластиковых окон. Перспективы и условия для выхода на рынок производителей окон из ПВХ.

Методы маркетингового исследования -  в исследовании использованы данные и оценки участников рынка пластиковых окон из ПВХ, специализированной прессы по рынку окон и строительных материалов, опрос компаний методом «тайный покупатель».

Регион – г. Астана

Период проведения исследования – 01.11 -30.11.2006 г.

Основные выводы по исследованию:

· По оценкам экспертов емкость рынка пластиковых окон в РК в 2006 г составил        41 100 млн. кв.м., ежегодно в эксплуатацию сдается 833,5 тыс.кв.м.;

· Ежегодно рынок пластиковых окон растет на 15-20%; 

· По данным статистического управления РК, общая площадь жилищного фонда Астаны на 01 января 2006 года составляет 7 миллионов кв. метров, за 2006 год в эксплуатацию было сдано  1 100 млн. кв. метров жилой площади, что составляет 22% от общей сдаваемой площади в Республике;

· Исходя из жилищного фонда Астаны, емкость рынка пластиковых окон составляет более 1 166 млн. кв. метров окон, ежегодно в эксплуатацию сдается около 183,3 тыс. кв. метров металлопластиковых окон;

· В Астане на данный момент около 96 компаний, специализирующихся на производстве и установке пластиковых окон. Производственная мощность этих компаний составляет около 69 000 кв. м. в месяц или 2 300 кв. м. в смену, что составляет 1 230 изделий в смену;

· При производстве пластиковых окон, в основном, используется турецкий профиль; турецкая и немецкая фурнитура;

· Средняя стоимость пластикового окна (размеры 1.32*1.42 м., 2-е остекленение, простое открывание) на розничном рынке – 26 744 тенге;
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